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Começámos há mais de seis gerações atrás, lá pelo ano de 1834, com o acto irreverente e audaz do nosso fundador José Maria da Fonseca. Para uns um gesto 

irreflectido, para nós, na família, o passo de um visionário. 

As famílias são assim, existem para acreditar em nós. 

Desde então muito se passou.

Desenvolvemos a primeira Marca para o primeiro vinho engarrafado em Portugal. Tivemos o vinho estrangeiro mais vendido nos EUA. Passámos de uma região para o 

país todo, mas antes já tínhamos estado no mundo inteiro. Houve compras, vendas, fusões, guerras, sistemas políticos, crises e erros. Aprendizagens e mais erros. 

Melhorias e crescimento. 

Mudámos de nome. Sempre em família.

Mas há algo que sempre se manteve. Ou talvez mais ainda.

Entendemos o conceito de gerações. O respeito pelos antepassados.

Os valores.

O que perdura além do tempo e o que nós, como família, não dispensamos.

A perseverança, a vontade de fazer mais, de criar algo novo, de nunca esquecer o passado. Com quem nos relacionamos. Com os nossos distribuidores, com a nossa 

concorrência, com americanos, suecos, brasileiros, alentejanos, durienses e quem mais viermos a conhecer.

Temos a colecção privada, temos parcerias, temos Marcas que já ultrapassaram tudo, e temos novidade e inovação.

Já vamos na jovem oitava geração, que nos inspira naquilo que fazemos de novo, em nomes de vinhos, em formas de chegar mais longe. Uma família de vinhos de 

diferentes regiões, de diferentes gamas, mas feitos com igual dedicação e empenho. 

E é por isso que não nos faz sentido falar apenas em castas, em prémios, em história, em autenticidade ou em qualidade. Já se passaram demasiadas gerações para 

isso.

Até porque quase dois séculos levam pelo menos mais 200 anos a construir e vamos estar por cá para o fazer. 

Faz-nos sentido continuar a fazer isto. Para de uma FAMÍLIA de Vinhos, existirem Vinhos de FAMÍLIA. Para si, para todos, uma família inteira, única e diferente, total e 

sempre em mutação. 

Esperamos que continue a ser da nossa família e a fazer parte desta história.

Obrigado.

António, Domingos, António Maria, Sofia e Francisco Soares Franco

FAMÍLIA de Vinhos. Vinhos de FAMÍLIA
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Converter uma história secular em vinhos e 
experiências ímpares, que continuarão a 

ser apreciadas por várias gerações
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Criar produtos, marcas e experiências de 
forma inovadora, ágil e dinâmica, 
aproximando pessoas e empresas, 

respeitando os princípios de 
sustentabilidade ambiental, social e 

económica
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FOCO NO CLIENTE 
Dedicamos a nossa atenção a atuar centrados com o interesse dos nossos consumidores e 
clientes em toda a nossa organização. 

EXCELÊNCIA
Operamos segundo uma cultura de exigência e excelência com nós mesmos e uns com os outros, 
com compromisso e com responsabilidade.

AGILIDADE E DINAMISMO
Procedemos com a ambição de agir com flexibilidade e proatividade sendo ágeis e dinâmicos em 
fornecer o melhor para os nossos clientes e consumidores.

FRONTALIDADE
Atuamos com frontalidade com colegas, clientes e fornecedores, dizendo o que é preciso 
garantindo o cumprimentos dos restantes valores. 

ÉTICA
Agimos sempre mantendo os mais elevados padrões de ética, com os outros, com a sociedade e 
com a sustentabilidade do meio ambiente. 

RENTABILIDADE
Trabalhamos com o objetivo de criar e entregar valor para todos à nossa volta: aos nossos 
consumidores, clientes, fornecedores, colaboradores e acionistas. 

RESPEITO PELO OUTRO
Empenhamos em garantir o respeito pelos outros, trabalhando em equipa e cultivando a cultura 
de família e proximidade da JMF. 

04 VALORES JOSÉ MARIA DA FONSECA
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Quando em 1857 o Rei D. Pedro V confere a Ordem da Torre e Espada de Valor, Lealdade e 
Mérito às άƛƴǎǘŀƭŀœƿŜǎ vinárias do senhor CƻƴǎŜŎŀέ em reconhecimento pela sua modernidade, 
asseio e ŜŦƛŎƛşƴŎƛŀέΣ já se antevia a qualidade e pioneirismo desse negócio de família que, sempre 
sustentado na inovação e na tradição, mantém bem viva nos dias de hoje a sua paixão pela arte 
de fazer vinho. 

Desde a sua expansão pelo território nacional e internacional, à criação de marcas e novos 
vinhos, passando por atualizações de imagem dos seus produtos, a José Maria da Fonseca tem 
sabido preservar e projetar a memória do seu fundador e desse modo contribuir de forma 
decisiva e sistemática para a divulgação e o prestígio dos vinhos nacionais.

FUNDAÇÃO DA JOSÉ MARIA DA FONSECA
 
José Maria da Fonseca nasce em Vilar Seco, concelho de Nelas, a 31 de Maio de 1804. Depois de 
se formar bacharel em matemática na Universidade de Coimbra, estabelece-se em Vila Nogueira 
de Azeitão onde funda a empresa com o seu nome, em 1834. 

O período que se estende da fundação da empresa até à morte de José Maria da Fonseca, em 
1884, é fortemente marcado pelo carácter deste homem, cuja formação intelectual e espírito 
empreendedor conduziram à introdução na indústria do vinho de aspetos tão essenciais como a 
utilização do arado, a comercialização do vinho em garrafas ou a alteração do método de fabrico 
do Moscatel de Setúbal.

Outro aspeto pioneiro foi a criação de marcas: Periquita (1850) e Palmela Superior (1866); com 
um cuidado especial na apresentação do produto e com grande sentido comercial.
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CICLO DO BRASIL - O SUCESSO E A RECESSÃO. 
1920-1935

O Brasil cedo se tornou o principal destino dos vinhos da José Maria da Fonseca, que chegou 
mesmo a ter uma delegação no Rio de Janeiro para onde as exportações chegaram a mais de um 
milhão de garrafas por ano.

O aumento da procura levou à necessidade de compra de vinhas, não só na região de Azeitão 
como noutras regiões (por ex.: Vinhas Viúva Gomes, em Colares). 

No final dos anos 20 a recessão económica mundial e o período de instabilidade vivido no Brasil 
revelaram-se desastrosos para a José Maria da Fonseca, dada a forte dependência relativamente 
a este mercado. 

Para resolver a complicada situação económica, a empresa foi forçada a vender algum do seu 
património, como foi o caso das Vinhas Viúva Gomes, na região de Colares. 

1917: Empresa começa a ser gerida pela 4ª geração - António Soares Franco;
1933: Empresa começa a ser gerida pela 5ª geração - (António Porto Soares Franco e mais tarde 
Fernando Soares Franco - irmão de António Porto e pai da 6ª geração);
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CICLO DO ROSÉ - A GRANDE RECUPERAÇÃO DA JOSÉ MARIA DA FONSECA. 
1940-1985

Ciclo marcado por um grande Enólogo, António Porto Soares Franco, diplomado em Montpellier 
e criador dos rosés Faísca (1937) e Lancers (1944), este foi também um ciclo dominado pela 
recuperação económica e comercial da empresa. 

O Lancers foi resultado da visita de um americano, Henry Behar, a Azeitão, ainda antes do final 
da guerra. Este procurava um vinho que fosse fácil de beber, que cativasse o consumidor 
americano, ainda desconhecedor de vinho, e cuja embalagem fosse facilmente identificável. Os 
resultados foram tais que, no final dos anos 70 as vendas de Lancers nos EUA atingiram 12 
milhões de garrafas/ano.

A estratégia comercial nesta fase foi assim construída e consolidada à volta de um produto líder 
ς o Lancers ς e de um mercado ς os EUA ς o que não só salvou a empresa da delicada situação 
financeira herdada do período anterior, como serviu também de suporte financeiro para a 
criação de novos vinhos e marcas. 

A introdução do primeiro vinho branco de grande sucesso no mercado nacional surge em 1945 
com o Branco Seco Especial (BSE). Em 1959, é lançada a marca Terras Altas, com vinhos do Dão. 
Os vinhos Pasmados, inicialmente conhecidos como Branco Velho e Tinto Velho, adquirem a sua 
identidade própria nesta altura. 
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CICLO DOS MERCADOS ESTRATÉGICOS, INVESTIMENTO, 
MODERNIZAÇÃO E EXPANSÃO |  1985 ς até hoje

Em 1987, a empresa começa a ser gerida pela 6.º geração - António e Domingos Soares Franco. 

Neste período, foi realizada a aquisição de vinha e modernizado todo o processo de vinificação, 
estágio e envelhecimento dos vinhos. Um investimento crucial foi a construção de um dos mais 
modernos centros de vinificação da Europa, o Centro Fernando Soares Franco que, com uma 
capacidade para vinificar 6,5 milhões de litros de vinho, dá resposta às crescentes exigências de 
um mercado cada vez mais competitivo. 

A José Maria da Fonseca alarga a sua representatividade territorial com a compra da Casa 
Agrícola José de Sousa Rosado Fernandes (em Reguengos de Monsaraz, no Alentejo), da Vinha 
Grande de Algeruz (em Palmela), da Vinha das Faias (no Montijo) e com a aquisição de vinhas no 
Douro. 

Já em 2008 é lançado o Twin Vines, a marca de Vinho Verde que celebra o nascimento das duas 
gémeas da oitava geração da família e que tem como principal vocação os mercados de 
exportação. A reativação dos Vinhos de Talha é feita com o lançamento das marcas José de 
Sousa Mayor, J de José de Sousa e Puro Talha.

Em 2009, a empresa demonstra a sua capacidade de inovação com o lançamento do primeiro 
vinho sem álcool em Portugal, o Lancers Rosé Free.  

Paralelamente a tudo isto, a José Maria da Fonseca foi a primeira empresa de vinhos de mesa 
portuguesa a obter as exigentes Certificações de Qualidade e Ambiente, ISO 9001 (1996) e ISO 
14001 (2004). 
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CICLO DOS MERCADOS ESTRATÉGICOS, INVESTIMENTO, 
MODERNIZAÇÃO E EXPANSÃO |  1985 ς até hoje

Com o objetivo de ter um papel mais ativo na gestão das suas marcas em Portugal, em 2015 é 
criada a José Maria da Fonseca Distribuição para começar a operar diretamente na distribuição 
das marcas da José Maria da Fonseca no mercado nacional. Após três anos de operação com 
elevado sucesso, o projeto entrou numa nova fase, em 2018, com o alargamento do portefólio, 
reforçando o propósito de se afirmarem como uma referência na distribuição de bebidas 
alcoólicas em Portugal. Actualmente, a José Maria da Fonseca Distribuição comercializa os vinhos 
próprios, os vinhos do Monte da Ravasqueira, da Quinta do Côtto, de Paço de Teixeiró, da 
Lima&Smith, da Quinta da Lagoalva e os Champagnes Henriot. 

No âmbito das suas políticas e práticas sustentáveis, em 2021, a empresa instalou um sistema 
solar fotovoltaico para autoconsumo, na Quinta da Bassaqueira, em Vila Nogueira de Azeitão, 
que irá permitir a poupança energética de 38%. No final deste ano, a José Maria da Fonseca 
tornou-se ainda no primeiro produtor de vinho português a receber a certificação em 
sustentabilidade C!LwΩb GREEN, com um dos seus vinhos mais emblemáticos, o Periquita 
Reserva.

Também em 2021, regista-se a abertura do Wine Corner by José Maria da Fonseca, o restaurante 
flagship da marca, integrado na sua Casa-Museu, em Vila Nogueira de Azeitão e, a mudança 
geracional, da 6ª para a 7ª geração na gestão da empresa. 

No início do ano de 2023, coa aposta contínua em melhorar o desempenho sustentável, todos os 
vinhos da José Maria da Fonseca, produzidos após 2022, receberam a certificação de 
sustentabilidade C!LwΩb GREEN.

Na área da segurança alimentar, também em 2023, a empresa viu renovada a Certificação de 
Segurança Alimentar pelo BRCGS Food com reconhecimento máximo AA e obteve também a 
Certificação de Segurança Alimentar IFS Food com a classificação máxima de 96,40%.
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A CELEBRAÇÃO DE UM LEGADO FAMILIAR, PIONEIRO E INOVADOR |
 190º ANIVERSÁRIO

2024 marca a celebração do 190º aniversário da José Maria da Fonseca. Criada pelo empresário 
visionário e pioneiro no sector vitivinícola, a empresa familiar é gerida actualmente pela 7.ª 
geração, contando com três elementos em cargos executivos ς António Maria, Francisco (Co-
/9hΩǎ) e Sofia Soares Franco, responsável de Comunicação Institucional e da operação de 
Enoturismo e Eventos do grupo. 

No ano em que a José Maria da Fonseca celebra 190 anos, decidiu renovar a sua imagem 
corporativa com um rebranding do seu logótipo, dando especial destaque ao ano de fundação, 
1834, e às suas 7 gerações. Além disso, os rótulos das principais marcas terão um selo 
comemorativo dos 190 anos. 

Ao longo dos anos, a José Maria da Fonseca manteve um compromisso inabalável com a 
qualidade, ao preservar a sua herança sem descurar a modernização. 

Volvidos quase dois séculos, José Maria da Fonseca é um dos líderes nas áreas da produção e 
comercialização de vinhos de mesa e generosos em Portugal, estando as respetivas marcas 
presentes em mais de 70 países. O portefólio engloba mais de quarenta marcas de grande 
qualidade, representativas das principais regiões vitivinícolas nacionais, como também é o mais 
antigo produtor de vinho de mesa e de Moscatel de Setúbal em Portugal. 
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1804      Nasce José Maria da Fonseca
1834      Fundação da empresa José Maria da Fonseca
1850      Marca Periquita
1857      D. Pedro V confere a José Maria da Fonseca a Ordem da Torre e Espada de Valor,        
               Lealdade e Mérito
1884      Morte de José Maria da Fonseca
1937      Marca Faísca
1944      Marca Lancers
1945      Início da produção de vinhos de garrafeira (P 1945)
               Marca Branco Seco Especial (BSE) 
1959      Marcas Terras Altas 
1962      Criação da Sileno
1969      Aquisição de João Pires & Filhos
               Marca Quinta de Camarate 
1970      Criação de joint-venture com a Heublein 
               Criação da J. M. da Fonseca Internacional 
1972      Criação da J. M. da Fonseca Exportador
1985      Venda de J. M. da Fonseca Internacional e J. M. da 
               Fonseca Exportador à Heublein
1986     Aquisição da Casa Agrícola José de Sousa Rosado  Fernandes, em
               Reguengos
1989      Venda da Sileno ao grupo inglês IDV 
               Compra da Vinha Grande de Algeruz
1996      Aquisição da J. M. da Fonseca Internacional ao grupo inglês IDV
               Obtenção da Certificação do Sistema da Qualidade segundo a norma ISSO 9001
1997      Marcas Periquita Clássico, Primum e Coleção Privada Domingos Soares Franco
               Compra da Quinta das Faias
1999      Construção do Centro de Vinificação Fernando Soares Franco
               Marca Trilogia
2000      Criação da José Maria da Fonseca&Van Zeller SA e compra das propriedades                                                                                   
               Vale da  Mina e Vinha de Mós (Douro)
2001      Inauguração oficial do Centro de Vinificação Fernando Soares Franco
               Relançamento da marca Vinya, Marcas Septimus e Fernando Soares Franco (FSF) 
               Criação da embalagem especial Século de Moscatel, incluindo 4 garrafas de 
               Moscatel (10, 20, 30 e 40 anos) 
2002     Marcas Domini, Domini Plus e JMF & Van Zeller Porto Vintage 
2003     Marca Hexagon (lançamento primeira colheita 2000) e José de Sousa Mayor  
              (lançamento primeira colheita 1998)

2004     Introdução da nova garrafa do Lancers e campanha de relançamento      
              nacional e internacional 
              Certificação Ambiente ISO 14001 em 2004
2006     Nova campanha publicitária do Periquita 
              Nova imagem Institucional José Maria da Fonseca
2008     Marca Twin Vines
2009     Comemoração dos 175 anos de existência
              Lançamento do primeiro vinho sem álcool em Portugal (Lancers Rosé Free)
2010     Comemoração dos 160 anos da marca Periquita. 
              Lançamento J de José de Sousa 
2011     Marca Periquita Superyor (lançamento primeira colheita 2008)
2012     Nova Imagem Institucional José Maria da Fonseca
              Certificação de Segurança Alimentar pelo BRCGS
2013     José Maria da Fonseca recebe prémio de produtor do ano, copo de Ouro  
              (Golden Glass) da prestigiada revista Sueca Allt om Mat
              Vence prémio de Melhor Enoturismo do Ano (sem Estadia) nos W     Awards    
              do crítico de vinhos Aníbal Coutinho.           
2014    Comemoração dos 180 anos da José Maria da Fonseca
             Lançamento do Hexagon Branco 
             Lançamento Moscatel de Setúbal Superior 1911 (Leilão)
2015   Criação da José Maria da Fonseca Distribuição
            Rebranding BSE e Lancers
2016    José de Sousa 2014 é 5º Melhor Vinho do Ano pela Wine Enthusiast
2017    Lançamento Bastardinho de Azeitão 40 Anos -  Canto do Cisne
             Rebranding Adega José de Sousa
             Lançamento Puro Talha  
2018    Rebranding da marca Periquita
             Leilão Moscatel Roxo de Setúbal Superior 1918 
2019    Comemoração dos 185 anos da José Maria da Fonseca
             Rebranding Alambre 20 Anos
2020    Comemoração dos 170 anos da marca Periquita
             Regresso do Periquita Clássico
2021    Abertura do primeiro restaurante flagship da marca, Wine Corner by José      
             Maria da Fonseca em Azeitão
             Lançamento do João Pires Rosé
             Lançamento do Lancers Sweet e Lancers Sangria
             Lançamento Montado Rosé
             Domingos Soares Franco ς tǊŞƳƛƻ άtŜǊǎƻƴŀƭƛŘŀŘŜ Řƻ !ƴƻέ ǇŜƭŀ wŜǾƛǎǘŀ ŘŜ                      
             ±ƛƴƘƻǎ Ŝ ά9ƴƽƭƻƎƻ ŘŜ ±ƛƴƘƻǎ DŜƴŜǊƻǎƻǎ Řƻ !ƴƻέ ǇŜƭŀ wŜǾƛǎǘŀ ±ƛƴƘƻ                         
             Grandes Escolhas
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2021      Lançamento da Cerveja Artesanal Mosquita em parceria com a 8ª Colina

             Parceria com o realizador Matthew Vaughn e a marca Kingsman com uma edição    
               exclusiva e limitada do Moscatel Kingsman Century Edition 1919
               Instalação de um sistema solar fotovoltaico para autoconsumo na Quinta da
               Bassaqueira
               José Maria da Fonseca é o primeiro produtor português a receber a certificação       
               de sustentabilidade C!LwΩb GREEN
 2022     Lançamento Campanha Periquita άbŀǎ bocas do aǳƴŘƻέ
               JMF Distribuição adiciona ao portfólio Champanhes Henriot e Quinta da Lagoalva
               Realização do XXIV Capítulo da Confraria do Periquita
               [ŀƴœŀƳŜƴǘƻ ŘŜ ŎŀƳǇŀƴƘŀ ŘŜ {ǳǎǘŜƴǘŀōƛƭƛŘŀŘŜΥ ά±ƛƴƘƻǎ ǉǳŜ Ǿńƻ ōŜƳ ŎƻƳ ƻ
               ŀƳōƛŜƴǘŜέ
               Lançamento Moscatel de Setúbal Edição Comemorativa Benfica Bi Campeonato
               Europeu 1961-62
2023      Todos os vinhos da José Maria da Fonseca produzidos após 2022 receberam  a 

             Certificação de Sustentabilidade FAIR'N GREEN
               Obtenção da Certificação de Segurança Alimentar ς IFS Food ς com classificação
               máxima (higher level) de 96,40%
               Renovação da certificação de Segurança Alimentar BRCGS Food com classificação 
               máxima AA
               Lançamento do João Pires Moscatel de Setúbal
               Sofia Soares Franco recebe prémio de Profissional de Enoturismo do Ano pela           

APENO (Associação Portuguesa de Enoturismo) e Medalha de Honra da Cidade 
concedida pelo Município de Setúbal na classe Turismo

2024     Celebração 190 anos 
              JMF Distribuição adiciona ao portfólio os vinhos da Quinta do Côtto e Paço de 

Teixeiró do grupo Wine Stone
              Rebranding da marca Periquita
 !ƴǘƽƴƛƻ {ƻŀǊŜǎ CǊŀƴŎƻ ŘƛǎǘƛƴƎǳƛŘƻ ά{ŜƴƘƻǊ Řƻ ±ƛƴƘƻέ ƴƻǎ tǊŞƳƛƻǎ DǊŀƴŘŜǎ 

Escolhas ς Os Melhores do Ano 2023
 Leilão Moscatel de Setúbal 1924
 Anticiclone TOP 100 Wines Revista Wine Spectator 
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Å Empresa 100% familiar gerida pela 7ª geração da família

Å Exporta 50% da produção

ÅOs principais mercados de exportação são a Suécia, Brasil, Estados Unidos, Canadá e Itália

ÅOs vinhos da José Maria da Fonseca estão presentes em mais de 70 países

ÅMais de 60 marcas, distribuídas por vinhos de mesa, generosos e licorosos, e por cinco 
regiões: Península de Setúbal, Alentejo, Douro, Dão e Vinhos Verdes

Å Periquita é a maior marca, seguida do Lancers, João Pires, BSE e Alambre

Å Área de vinha: 650 ha

Å Nº de trabalhadores (2025): 201 (Grupo José Maria da Fonseca)
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6ª GERAÇÃO

António Soares Franco (Presidente) 

Domingos Soares Franco (Vice-Presidente) 

7ª GERAÇÃO

António Maria Soares Franco (Co-CEO com pelouro de Marketing e Vendas)

Francisco Soares Franco (Co-CEO com pelouro da Produção, Logística e Qualidade)

Sofia Soares Franco (Responsável Comunicação Institucional e Enoturismo e Eventos do Grupo)



09 EQUIPA DE ENOLOGIA E VITICULTURA

18

Sob a orientação de Paulo Hortas, uma equipa de enólogos que une a juventude e a experiência, 
é responsável por conduzir todo o trabalho que começa na vinha e termina no vinho 
engarrafado. Pela equipa é realizado um vasto conjunto de investigações, estudos, experiências 
e inovação, que tornam a José Maria da Fonseca pioneira em muito daquilo que se faz em 
matéria de Enologia em Portugal e no Mundo.

Pertencente à 6ª geração da familia e ainda administrador da José Maria da Fonseca, após 40 
vindimas, Domingos Soares Franco, tomou a decisão de se retirar do dia-a-dia da enologia e 
viticultura da José Maria da Fonseca, guardando para si a criação dos Moscatéis de Setúbal mais 
especiais e os vinhos da sua Colecção Privada - continuando, no entanto, a inspirar a nova 
geração e enólogos que lhe sucederam, preservando o legado que lhe foi deixado. 

Enólogo Inspirador:
Domingos Soares Franco

A equipa:
Paulo Hortas ς Director de Enologia e Viticultura
José Maria Bettencourt ς Enólogo Principal
Paulo Amaral ς Enólogo residente Adega José de Sousa
Francisca Figueira ς Enóloga Coordenadora
Edgar Gomes ς Viticultor Principal 
Tiago Mau ς Enólogo Assistente
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A construção do Centro de Vinificação teve início em 1999 e foi oficialmente inaugurado no dia 
14 de Setembro de 2001.

Numa área coberta de 9000 m2, com capacidade para 6.5 milhões de litros distribuídos por 560 
cubas de diversas capacidades e uma operação quase totalmente computorizada, coexiste a mais 
avançada tecnologia com métodos tradicionais, casos dos lagares e prensas verticais, estas do 
início do século XX. 

É neste local que todo o esforço desenvolvido nas vinhas se materializa, dando origem aos 
vinhos da José Maria da Fonseca.
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É nesta zona que a José Maria da Fonseca possui a maior área de vinha. Com diferentes 
localizações, a cada uma delas correspondem igualmente diferentes condições climatéricas, 
exposição solar e tipo de terreno, o que facilita diferentes opções técnicas com o intuito de 
maximizar o potencial qualitativo de cada vinho.

Å VINHA GRANDE DE ALGERUZ

Å QUINTA DOS PASMADOS

Å QUINTA DAS FAIAS

Å QUINTA DE CAMARATE

Å QUINTA DOS CISTUS

Å QUINTA DOS FOIOS



12 AS VINHAS: PENÍNSULA DE SETÚBAL
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VINHA GRANDE DE ALGERUZ
Å 216 HA DE VINHAS 

A Vinha Grande de Algeruz representa um marco na história da empresa. Com esta vinha, a José 
Maria da Fonseca assume uma opção estratégica que passa pela necessidade de ser da sua 
responsabilidade a produção da matéria-prima, por forma a garantir a diversidade e qualidade 
da mesma.

Trata-se de uma referência da viticultura nacional, tanto pela sua dimensão como, 
essencialmente, pelas opções técnicas que compreende a vários níveis: da condução das cepas 
ao arrelvamento, os diferentes tipos de tratamento e a não utilização de produtos nocivos ao 
meio ambiente, passando por inúmeras outras inovações. 

Até ao momento, as uvas aqui produzidas têm sido destinadas para vinhos como Periquita, BSE, 
Albis e para o Alambre Moscatel de Setúbal. É também nesta vinha que se iniciou parte da marca 
Coleção Privada Domingos Soares Franco.
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QUINTA DAS FAIAS
Å 114 HA DE VINHAS 

A Quinta das Faias surgiu em 1997.

Situada nas Faias, localidade próxima do Montijo, para além da área de vinha também tem uma 
parte de floresta.

A Quinta das Faias apresentava vinha, embora muito heterogénea e longe do padrão que a 
empresa mantém na generalidade das vinhas. 

Desde 1997 vem sendo corrigida e hoje a vinha das Faias encontra-se já completamente 
restruturada com muitas técnicas de inovação.
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QUINTA DE CAMARATE
Å 39 HA DE VINHAS 

A Quinta de Camarate tem como particularidade o facto de nela viver a Família Soares Franco.

Cerca de 39 ha, dos 120 totais, são atualmente ocupados por vinha. A restante área distribui-se 
entre matas, pastagens, jardins e terrenos baldios. As pastagens têm uma importância acrescida, 
a par das vinhas, em virtude de aqui se produzir o afamado queijo de Azeitão.

Os solos variam, de argilo-calcários a arenosos. A Quinta de Camarate acolhe uma coleção 
ampelográfica iniciada na década de 20 e que atualmente ronda as 560 castas, das quais 120 são 
nacionais. Esta coleção tem-se mostrado preciosa para a empresa pelas múltiplas opções 
enológicas que proporciona.

A principal vocação é o Quinta de Camarate (branco seco, branco doce, rosé e tinto), 
contribuindo também para alguns componentes dos vinhos da Coleção Privada Domingos Soares 
Franco.
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QUINTA DOS PASMADOS
Å 18HA DE VINHAS

Estar na Quinta dos Pasmados é estar em plena Serra da Arrábida, num cenário de rara beleza 
onde a vegetação luxuriante só é quebrada pela vinha de aproximadamente 18ha. 

As uvas produzidas nesta vinha dão origem ao vinho Pasmados, entre outros.



12 AS VINHAS: DOURO
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15 HA DE VINHAS
 CASTAS: TOURIGA FRANCESA E TINTA RORIZ

Com o objetivo de ultrapassar a imagem de uma empresa produtora de âmbito regional 
(Península de Setúbal e Alentejo), à José Maria da Fonseca não se apresentavam muitas soluções 
alternativas: o vale do Douro era, de facto, a única das regiões vitivinícolas portuguesas capaz de 
gerar valor acrescentado em conformidade com os projetos de crescimento da companhia.  

Os objetivos passam por otimizar a excelência das castas e dos vinhos do Douro, e associá-los à 
imagem e credibilidade da José Maria da Fonseca. A concretização destes objectivos passa pela 
produção de dois vinhos tintos daquela região, Domini e Domini Plus. 

As prioridades imediatas da José Maria da Fonseca centram-se na terra, através da aquisição da 
Quinta de Mós, num total de 15 ha de vinhas com cerca de 30 anos, plantadas com Touriga 
Francesa e Tinta Roriz.
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ADEGA JOSÉ DE SOUSA
Å 72 HA DE VINHAS
Å CASTAS: TRINCADEIRA, ARAGONEZ E GRAND-NOIR

HERDADE DO MONTE DA RIBEIRA 

Após a aquisição, em 1986, da Casa Agrícola José de Sousa Rosado Fernandes, da qual faz parte a 
Herdade do Monte da Ribeira, a José Maria da Fonseca concretiza o sonho antigo de poder 
produzir vinho no Alentejo, numa propriedade carregada de prestígio e história (pelo menos 
desde 1878 que aqui se produz vinho), utilizando técnicas tradicionais de vinificação. 

Nos atuais 72 ha plantados com vinha em 1952, 1984, 1986, 1995, 1998, 2000 e 2002, as castas 
tintas plantadas são Grand Noir, Trincadeira, Aragonês e Moreto e as brancas são Manteúdo, 
Diagalves e Antão Vaz. 

Estas vinhas dão origem aos vinhos alentejanos da José Maria da Fonseca: Ripanço, Montado, 
José de Sousa, José de Sousa Mayor, J de José de Sousa, Puro Talha Branco e Tinto.
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13 PORTEFÓLIO DE VINHOS
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13 PORTEFÓLIO DE VINHOS

JMF

Rosé, Branco e Tinto

BSE

Branco       

P.V.Ps RECOMENDADOS COM IVA
1. JMF Rosé, Branco e Tinto: 3,29ϵ μ 2. JOÃO PIRES Branco e RoséΥ пΣффϵΤ JOÃO PIRES EspumanteΥ уΣпфϵ μ 3. BSE Branco: пΣффϵ μ 4. JMF RESERVA: пΣффϵ 

JOÃO PIRES

Branco, Rosé e Espumante

JMF RESERVA

Tinto
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PASMADOS FSF

TintoBranco e Tinto

13 PORTEFÓLIO DE VINHOS

HEXAGON

Branco e Tinto

P.V.Ps RECOMENDADOS COM IVA
1. PASMADOS Branco e Tinto: фΣффϵ μ 2. PASMADOS Garrafeira Branco: нпΣфлϵμ 3. FSF Tinto: оуΣфлϵ μ 4. HEXAGON Branco: нуΣфлϵ Ŝ HEXAGON Tinto: 89ϵ

PASMADOS GARRAFEIRA

Branco
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COLECÇÃO PRIVADA DOMINGOS SOARES FRANCO

Rosé , Brancos e Tintos

13 PORTEFÓLIO DE VINHOS

QUINTA DE CAMARATE

Brancos

P.V.Ps RECOMENDADOS COM IVA
1. QUINTA DE CAMARATE Branco Seco e Branco Doce: фΣффϵ 
2. COLECÇÃO PRIVADA DOMINGOS SOARES FRANCO MOSCATEL ROXO, RIESLING, VERDELHO E SARIGO: фΣфлϵ | COLECÇÃO PRIVADA DOMINGOS SOARES FRANCO TOURIGA 

FRANCESA, GRAND NOIR, CASTELÃO E SYRAH: мрΣфлϵ
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13 PORTEFÓLIO DE VINHOS

DUQUE PALMELLA 

Branco e Tinto

P.V.Ps RECOMENDADOS COM IVA
1. DUQUE PALMELLA Branco e Tinto: сΣффϵ
2. VINHAS DE ALGERUZ Reserva Tinto: фΣффϵ
3. VINHAS DE ALGERUZ Grande Escolha: мнΣффϵ 

VINHAS DE ALGERUZ

Reserva Tinto e Grande Escolha
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PERIQUITA RESERVA PERIQUITA SUPERYOR

TintoTinto

13 PORTEFÓLIO DE VINHOS

PERIQUITA

Branco, Rosé e Tinto

P.V.Ps RECOMENDADOS COM IVA
1. PERIQUITA Branco, Rosé e Tinto: пΣффϵ
2. PERIQUITA RESERVA Branco: фΣффϵ
3. PERIQUITA RESERVA: фΣффϵ
4. PERIQUITA CLÁSSICO: нфΣфлϵ
5. PERIQUITA SUPERYOR: офΣффϵ

PERIQUITA CLÁSSICO

Tinto

PERIQUITA

Branco
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13 PORTEFÓLIO DE VINHOS

P.V.Ps RECOMENDADOS COM IVA
1. ALAMBRE MOSCATEL DE SETÚBAL: сΣффϵ μ ALAMBRE MOSCATEL ROXO: мпΣффϵ μ ALAMBRE 20 ANOS: опΣфлϵ μ ALAMBRE 40 ANOS: ффϵ
2. COLECÇÃO PRIVADA DOMINGOS SOARES FRANCO MOSCATEL DE SETÚBAL (ARMAGNAC) E MOSCATEL ROXO: опΣфлϵ μ COLECÇÃO PRIVADA DOMINGOS SOARES FRANCO 
MOSCATEL DE SETÚBAL (COGNAC) E MOSCATEL SOLE 1999Υ офΣфлϵ
3. MOSCATEL ROXO 20 ANOS: ффϵ
4. JOÃO PIRES Moscatel de Setúbal 10 Anos: мфΣффϵ 

COLECÇÃO PRIVADA 
DOMINGOS SOARES FRANCO

ALAMBRE MOSCATEL ROXO 
20 ANOS 

JOÃO PIRES MOSCATEL

10 Anos 
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13 PORTEFÓLIO DE VINHOS

P.V.Ps RECOMENDADOS COM IVA
1. TRILOGIA: оллϵ
2. BASTARDINHO AZEITÃO 40 ANOS: оллϵ
3. KINGSMAN CENTURY EDITION 1919Υ мΦрллϵ

TRILOGIA KINGSMAN CENTURY EDITION 
1919 

BASTARDINHO AZEITÃO
40 ANOS 
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AGUARDENTE
ESPÍRITO

13 PORTEFÓLIO DE VINHOS

AGUARDENTE 
VELHA RESERVA 1964

P.V.Ps RECOMENDADOS COM IVA
1. AGUARDENTE MOSCA: мфΣффϵ
2. AGUARDENTE ESPÍRITO: мнрϵ
3. AGUARDENTE VELHA RESERVA 1964: мнфϵ

AGUARDENTE 
MOSCA



PORTEFÓLIO
ALENTEJO ð ADEGA JOSÉ DE SOUSA

36

JOSÉ DE 
SOUSA

PURO TALHA

Branco e Tinto

Tintos

13 PORTEFÓLIO DE VINHOS

MONTADO

P.V.Ps RECOMENDADOS COM IVA
1. MONTADO Branco, Tinto e Rosé: оΣффϵ
2. MONTADO RESERVA Branco e TintoΥ рΣффϵ
3. JOSÉ DE SOUSA: фΣффϵ μ JOSÉ DE SOUSA RESERVA: мфΣфлϵ μ JOSÉ DE SOUSA MAYOR: нфΣфлϵ μ J DE JOSÉ DE SOUSA: тфΣллϵ
4. PURO TALHA Branco: олϵ μ PURO TALHA Tinto: орϵ

JOSÉ DE 
SOUSA 

RESERVA 

J DE 
JOSÉ DE 

SOUSA
Branco, Tinto e Rosé

JOSÉ DE 
SOUSA 

MAYOR 

MONTADO  RESERVA

Branco e Tinto
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13 PORTEFÓLIO DE VINHOS

DONA JULIETA

Branco e Tinto

PORCO BRAVO

P.V.Ps RECOMENDADOS COM IVA
1. DONA JULIETA Branco e Tinto: тΣффϵ
2. DONA JULIETA SYRAH: моΣффϵ 
3. DONA JULIETA PREMIUM: моΣффϵ 
4. PORCO BRAVO Branco, Tinto: фΣффϵ
5. PORCO BRAVO Grande EscolhaΥ мнΣффϵ

Branco, Tinto

DONA JULIETA PREMIUM

Tinto

PORCO BRAVO GRANDE ESCOLHA

Tinto
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13 PORTEFÓLIO DE VINHOS

Tinto

P.V.Ps RECOMENDADOS COM IVA
1. DOMINI PLUS: офΣфлϵ

DOMINI 
PLUS
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ESPUMANTE LANCERS

Rosé e Branco

13 PORTEFÓLIO DE VINHOS

LANCERS

Rosé e Branco

P.V.Ps RECOMENDADOS COM IVA
1. LANCERS Rosé e Branco: оΣффϵ
2. LANCERS Lata Rosé e Branco: мΣрфϵ
3. LANCERS Sangria Branca e Tinta: оΣффϵ
4. Espumante LANCERS Brut Rosé e Branco: сΣффϵ 

LANCERS Sangria

Branca e Tinta

LANCERS Lata

Rosé e Branco
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13 PORTEFÓLIO DE VINHOS

O%RIGINAL

Rosé, Branco e Tinto

P.V.Ps RECOMENDADOS COM IVA
1. O%RIGINAL Rosé, Branco e Tinto: рΣффϵ 
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Originário da propriedade onde o mais antigo vinho de mesa português viria a ser produzido, a 
Cova da Periquita, o Periquita foi dos primeiros vinhos a ser engarrafado, pois na perspectiva de 
José Maria da Fonseca a comercialização de vinhos engarrafados evitava quaisquer adulterações 
e promovia a imagem de marca dos produtos da sua casa. 

A qualidade do Periquita cedo se evidenciou no mercado nacional, tornando-se um dos vinhos 
mais premiados da José Maria da Fonseca.  

O Periquita está presente em mais de 70 mercados, desde a Europa (com forte incidência na 
Suécia, Noruega e Dinamarca) à América Latina (onde no Brasil é o vinho europeu mais vendido), 
passando pelo mercado norte-americano e canadiano. Ao longo dos seus mais de 175 anos, o 
Periquita revelou-se um caso ímpar da vinicultura portuguesa, não só em termos de longevidade 
mas sobretudo na sua grande capacidade de renovação e modernidade.

Em 1993 é criada a confraria da periquita, de forma a promover o prestígio e a tradição do vinho 
com o mesmo nome, assim como divulgar as suas características singulares de aromas e sabores 
e proporcionar momentos de glória a todos os seus apreciadores.

Desde a sua criação, realizou-se no dia 31 de Maio, aniversário do nascimento de José Maria da 
Fonseca, o encontro do Grande Capítulo Anual, numa cerimónia onde são entronizados novos 
Confrades e Confreiras. Atualmente, este encontro realiza-se de dois em dois anos. A Confraria 
do Periquita conta hoje com cerca de 230 membros de 14 países diferentes e integra 
personalidades dos mais variados campos da sociedade portuguesa e estrangeira. 

Em 2024, e sob o mote άaƻŘŜǊƴƻ desde 1850έΣ a José Maria da Fonseca apostou num 
rebranding e lançou uma nova campanha. Uma iniciativa que teve como objectivo homenagear 
os 174 anos de história da marca e reforçar a identidade e posicionamento dos vinhos Periquita - 
que se evidenciam por serem singulares, autênticos e com tradição -, ao mesmo tempo que se 
honra a sua origem e a terra que lhes dá chão. 
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A criação do Lancers e a venda nos EUA foi resultado da visita de um americano, Henry Behar, a 
Azeitão, ainda antes do final da segunda guerra mundial. Este procurava um vinho que fosse 
fácil de beber, que cativasse o consumidor americano, ainda desconhecedor de vinho, e cuja 
embalagem fosse facilmente identificável. Os resultados foram tais que, no final dos anos 70 as 
vendas de Lancers nos EUA atingiram 12 milhões de garrafas/ano.

O Lancers é dos vinhos portugueses mais vendido em todo o mundo, principalmente nos EUA, 
Itália, Espanha e Portugal. A família Lancers apresenta hoje um vinho rosé, um vinho branco e 
ainda um espumante bruto e um espumante bruto rosé (Lancers Bruto). Em 2021, a marca 
Lancers aumenta a sua gama com mais dois produtos: LANCERS SANGRIA e LANCERS SWEET.

De forma a aproximar-se das novas gerações, a marca reposicionou-se através de uma nova 
assinatura ς άwŜŦǊŜǎŎŀ a tua ŎǳǊƛƻǎƛŘŀŘŜέΣ mantendo-se fiel à ideia original de 1944: ser um 
vinho agradável e fácil de apreciar. 

A nova assinatura de LANCERS ς άwŜŦǊŜǎŎŀ a tua /ǳǊƛƻǎƛŘŀŘŜέ ς pretende despertar a 

curiosidade e desejo, através da garrafa opaca e icónica, e premiar os curiosos com um vinho 

leve e fresco. Já os valores associados à marca - Originalidade, Autenticidade e Amizade ς 

enaltecem a garrafa icónica de LANCERS, a história de uma marca criada em 1944 por uma 

equipa de enologia experiente e os momentos de convívio dos quais a marca quer fazer parte. 

A nova imagem de LANCERS mantém o traço irreverente da marca abandonando a forma oval 

do rótulo em prol duma maior limpeza visual, maior foco na forma da garrafa e cor de fundo e 

maior dimensão dos conteúdos. O acabamento metálico escovado mate dá uma textura visual 

singular à garrafa, elevando a sua percepção de qualidade. Como num véu, revela sem mostrar. 

Provoca a curiosidade para depois recompensar quem a explorou. Esta intenção é conseguida 

na garrafa com um gradiente de círculos que nos dão um vislumbre da cor do vinho.
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O Moscatel de Setúbal é o vinho emblemático da Região Vitivinícola da Península de Setúbal e um 
dos tesouros dos vinhos portugueses. A José Maria da Fonseca está intimamente ligada à produção 
deste vinho generoso, sendo o produtor mais antigo deste vinho licoroso, e tendo sido responsável 
pela criação da marca Moscatel de Setúbal, em 1849. Os moscatéis produzidos pela José Maria da 
Fonseca são relíquias raras e são os mais antigos da região. Na Adega dos Teares Velhos, em 
Azeitão, encontram-se colheitas sucessivas de Moscatel de Setúbal desde o séc. XIX aos nossos dias.

Produzido numa região de Denominação de Origem Controlada (DOC), as uvas moscatel, que dão 
nome e cor ao άƴŞŎǘŀǊέΣ são vindimadas bem maduras, sendo a fermentação interrompida com a 
adição de aguardente, o que confere, em média, os 18º de álcool e a doçura que lhe é caraterística. 
Após o período de estágio é que se tem acesso à cor topázio, ao aroma a flor de laranjeira, enleado 
no perfume de frutos secos, à textura licorosa e ao sabor intenso. O moscatel pode ser do tipo 
branco, o mais comum, ou roxo.

O Moscatel Torna Viagem, que remonta ao século XIX, é património histórico da José Maria da 
Fonseca. Na época em que navios cruzavam os mares, fazendo todo o tipo de comércio, era comum 
levarem à consignação cascos de Moscatel de Setúbal. Os comandantes, que recebiam uma 
comissão pelo que vendiam, nem sempre os conseguiam comercializar na totalidade. No regresso a 
Portugal, após serem submetidos a diversos climas e significativas variações de temperatura, os 
cascos eram devolvidos à Casa Mãe. Ao serem abertos, o vinho estava geralmente bastante melhor 
do que antes de embarcar. A passagem pelos trópicos, a caminho do Brasil, África ou Índia, quando 
atravessava por uma ou mais vezes a linha do Equador, melhorava a qualidade do Moscatel de 
Setúbal e conferia-lhe grande complexidade. Em 2000 a José Maria da Fonseca retoma com 
regularidade as viagens com cascos de Moscatel de Setúbal. Em parceria com a Marinha 
Portuguesa, em específico com o Navio Escola Sagres, a José Maria da Fonseca inicia a Ψ;ǇƻŎŀ 
Moderna dos Torna ±ƛŀƎŜƳΩ tendo já realizado oito edições ς 2020, 2018, 2017, 2016, 2015, 2010, 
2007 e 2000. 
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Construída no século XIX, foi restaurada em 1923 pelo arquiteto Suíço, Ernesto Korrodi, tendo 
sido a residência da família Soares Franco até 1974. Com uma fachada e jardins de beleza muito 
especiais, tem estado desde sempre associada à imagem da José Maria da Fonseca.

  
O percurso pela Casa-Museu inicia-se com uma breve explicação sobre a história da empresa, 
seguindo-se a visita às antigas adegas: a Adega da Mata e a Adega dos Teares Novos, onde 
estagia, entre outros, o vinho Periquita, e a Adega dos Teares Velhos, onde repousam os mais 
antigos Moscatéis de Setúbal, alguns dos quais autênticas relíquias com mais de 100 anos. 

No final, o visitante terá a possibilidade de conhecer e provar alguns dos vinhos produzidos pela 
José Maria da Fonseca. Ao visitar a nossa Loja de Vinhos, pode ainda perder-se na escolha de um 
vinho para aquela ocasião especial e complementar com produtos gourmet regionais.

O Enoturismo da José Maria da Fonseca foi distinguido em 2013 nos W Awards (prémios do 
crítico de vinho Aníbal Coutinho) como melhor Enoturismo do Ano sem Estadia de 2012. Em 
2024, a Casa Museu recebeu cerca de 38 mil visitantes, originários de 70 países diferentes, como 
os EUA, Brasil, Reino Unido, Alemanha, França e Espanha. Portugal representou 17,5% do total 
dos visitantes. Em 2024 o Enoturismo da Casa Museu recebeu a distinção do TravellersΩ Choice 
Award do Tripadvisor pelo 10.º ano consecutivo.

VISITAS
Segunda a Domingo inclusive Feriados.
Fecha 24 de Dezembro (tarde), 25 de Dezembro, 31 
de Dezembro (tarde) e 1 de Janeiro.

Horário de Verão (Abril a Outubro):
10h00 às 12h00 e 
14h30 às 17h30

Horário de Inverno (Novembro a Março): 
10h00 às 12h00 e 14h30 às 16h30
Reserva prévia recomendada

LOJA
Verão (Abril a Outubro):
10h00 às 19h00
Inverno (Novembro a Março):
10h00 às 17h30

Contactos
R. José Augusto Coelho, nº11/13
Vila Nogueira de Azeitão
Tlf: +351 212 198 940
Email:enoturismo@jmfonseca.pt
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A Casa Museu José Maria da Fonseca, um local repleto de história e tradição, garante-lhe um 
evento memorável. Conte com o apoio de uma equipa experiente com atenção ao mínimo 
detalhe, com o objetivo de fazer de cada evento um sucesso. Dispomos de vários espaços para a 
realização do seu evento ou reunião, seja em salas interiores, adegas ou nos jardins de acordo 
com as suas necessidades. 

A José Maria da Fonseca apostou este ano numa nova oferta, através de um jardim de Inverno, 
com a instalação de uma tenda fixa no exterior da Casa Museu. Um espaço único com 
acabamentos premium e uma varanda com vista para Lisboa. Esta tenda tem uma área de 
500m2 capacidade para 350 pessoas.

Reuniões, mostras de produto, exposições, workshops, seminários, formações ou casamentos, 
baptizados, pré-weddings e aniversários são alguns dos eventos que pode realizar na Casa 
Museu José Maria da Fonseca em Azeitão.

Serviços complementares:
ω {ŜǊǾƛœƻ ŘŜ /ŀǘŜǊƛƴƎ
ω 5ŜŎƻǊŀœńƻ
ω !ƴƛƳŀœńƻ
ω !ƭǳƎǳŜǊ ŘŜ ƳƻōƛƭƛłǊƛƻ
ω !ƭǳƎǳŜǊ ŘŜ ŜǉǳƛǇŀƳŜƴǘƻ ŀǳŘƛƻǾƛǎǳŀƭ
ω {ŜǊǾƛœƻ ŘŜ ƘƻǎǇŜŘŜƛǊŀǎ

Contactos:
Email:eventos@jmfonseca.pt
Tel: +351 212 198 940
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Após a aquisição, em 1986, da Casa Agrícola José de Sousa Rosado Fernandes, da qual faz parte o 
Monte da Ribeira, a José Maria da Fonseca concretiza o sonho antigo de poder produzir vinho no 
Alentejo numa propriedade carregada de prestígio e história (pelo menos desde 1878 que aqui 
se produz vinho), utilizando técnicas tradicionais de vinificação.

É aqui, no centro de Reguengos de Monsaraz, que pode visitar uma adega única onde, para além 
do José de Sousa, do José de Sousa Mayor e dos topos de gama J de José de Sousa e os vinhos 
Puro Talha Branco e Tinto, são ainda produzidas a marca Montado e Ripanço.

Morada:
R. de Mourão, 1
7200-291 Reguengos de 
Monsaraz

38°25'29.57"N | 7°31'47.06"W

Marcação de Visitas
Ana Lima
Tlm: +351 918 269 569
josedesousa@jmfonseca.pt

VISITAS

Verão (Abril a Outubro):
Loja - 10h00 às 19h00
Visitas ς 11h00, 15h00, 17h00
Inverno (Novembro a Março): 
Loja - 10h00 às 17h30
Visitas ς 11h00, 15h00

Reserva prévia recomendada
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O Wine Corner by José Maria da Fonseca é o restaurante flagship da marca, integrado na sua 
Casa-Museu, em Vila Nogueira de Azeitão.

Este espaço traz consigo um novo conceito detido pela José Maria da Fonseca, sendo ele de 
partilha de petiscos, com destaque para pratos regionais. Para acompanhar todos os vinhos da 
José Maria da Fonseca, à garrafa ou a copo, o espaço propõe várias opções gastronómicas. 
Pretende-se com este espaço descontraído e agradável proporcionar uma experiência imersiva 
da marca, num ambiente que reflecte a sua história, acompanhada por uma gastronomia simples 
mas de enorme qualidade.

O nome Wine Corner não é um acaso, tem uma história. O espaço está integrado no que fora 
outrora a casa da família Soares Franco e é actualmente a Casa-Museu José Maria da Fonseca. 
Localizado num dos cantos do enorme edifício, conhecido do antigamente pela ά/ŀǎŀ do /ŀƴǘƻέ. 
E assim se pretende que continue a ser. Um canto acolhedor, dedicado ao vinho e à história de 
uma empresa familiar com quase 200 anos de história. Um Wine Corner by José Maria da 
Fonseca.

A carta do Wine Corner, reflete um conceito de gastronomia despretensiosa, que inclui uma 
seleção dos melhores produtos regionais com um twist de modernidade. O Wine Corner oferece-
nos uma experiência gastronómica ímpar de partilha em harmonização com todo o portfólio de 
vinhos da José Maria da Fonseca.

Para além de um restaurante, o Wine Corner é também um winebar onde encontrará mais de 60 
referências de vinho, desde brancos, tintos, rosés, espumantes e licorosos, provenientes de 5 
regiões diferentes: Península de Setúbal, Alentejo, Douro, Dão e Vinhos Verdes. O local ideal 
para passar um fim de dia agradável com amigos.

O Wine Corner tem capacidade para 100 lugares sentados, entre duas salas interiores e uma 
esplanada.


